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 Кто должен проводить анализ:

 Автор сайта?

 Друг?

 Постоянный посетитель?

 Независимый специалист?

 Стоит ли платить за анализ? Зависит от 

цели:

 Нет, если цель – получить похвалу

 Да, если цель – улучшить показатели



 Блиц анализ

 Дизайн, юзабилити - за 10 минут

 Безопасность проекта

 Анализ конкурентов – а кто они?

 Свой сайт своими глазами

 Правки?



 Проекты: www.bible.com.ua

 Период: 09.2010 + последний год

 Инструменты и сервисы:

› Top.bigmir.net

› Top.mail.ru

› Google Analytics

› Positive Technologies: X Spider 7.7 demo



 Ответим для себя на вопросы:
 Какая цель сайта?

▪ Какая цель у главной страницы?

▪ Какие задачи и цели каждого отдельно 
взятого раздела?

 Посетители

▪ Кто посетители моего сайта?

▪ Что я ожидаю от посетителя?

▪ Какая конечная цель каждого посетителя?

▪ Как будет виден результат достижения 
цели?

Вопросы



 Пример ответов на вопросы от bible.com.ua:

› Какая цель сайта? – Проповедь Благой Вести.

 Какая цель у главной страницы?
 Путем выведения основных тем сайта дать посетителю понять его содержимое

 Как можно быстрее предоставить доступ ко всему контенту сайта

 Для постоянных посетителей – динамически предоставлять информацию об основном обновленном 
контенте

 Какие задачи и цели каждого отдельно взятого раздела?
 Новости – предоставление «живой» информации о христианском мире сегодня

 Библия – предоставление посетителю возможности обращаться или сверять любой текст на сайте со 
Святым Письмом, параллельные тексты

 Вопросы и Ответы – сервис «живые люди» о «живых проблемах». Онлайн консультирование на 
различные тематики.

 Библиотека, аптека, рецепты, словарь – предоставление христианской справочной литературы 

 Бесплатная почта – предоставление бесплатного уникального адреса @bible.com.ua, получение 
постоянных посетителей, негласная реклама домена

 Форум – предоставить возможность общение пользователей на различные тематики

› Посетители

 Кто посетители моего сайта? – Люди интересующиеся взглядом Библии на 
представленные тематики

 Что я ожидаю от посетителя? – Принятия конкретных ответов и точки зрения. 
Постоянного посещения в качестве читателя.

 Какая конечная цель каждого посетителя? - Осознание принципа 
понимания Библии на примере ответов на вопросы. 

 Как будет виден результат достижения цели? – Нет четкой «страницы» 
определения достижения цели. Результат виден субъективно: по динамике 
посещаемости, листаемости, по отзывам, постоянным вопросам и тп.





 Посетители за 09.2009-09.2010: 1 726 104

(за 2009 - 1 157 698 )

 Хиты: 3 909 443 (за 2009: 2 673 415 )

 Листаемость (хиты/хосты): 2,26 (2009: 2,31)



 Рейтинг посещаемости разделов:
› http://www.bible.com.ua/news/r/38091 - сезонная 

посещаемость растет до апреля 2010 (дата Пасхи в 
2010)

› http://www.bible.com.ua/answers - Вопросы и Ответы

› http://www.bible.com.ua/bible - Библия

› http://www.bible.com.ua/forum - Форум

› http://www.bible.com.ua/cook - Рецепты

› http://www.bible.com.ua/health - Аптека

› http://www.bible.com.ua/news - Новости

 Основные поисковые «доноры» посетителей:
› Яндекс: 33%

› Google: 42 %

› Поиск Mail.ru: 2%

› Live.com, Rambler, и другие – не более 2% каждый

http://www.bible.com.ua/news/r/38091
http://www.bible.com.ua/answers
http://www.bible.com.ua/bible
http://www.bible.com.ua/forum
http://www.bible.com.ua/cook
http://www.bible.com.ua/health
http://www.bible.com.ua/news






 Скорость работы сайта – в мс, насколько быстро 
загружается контент

 Alexa Rank – сколько пользователей Alexa toolbar 
посещают Ваш сайт, общий рейтинг согласно 
этой цифре

 Google PR – Рейтинг каждой страницы по 
приоритетам в результатах поиска (0-10)

 Яндекс ТИЦ – тематический индекс цитирования 
сайта (0-100000 и более)

 Google Supplemental Index - % страниц, 
содержащихся в БД второстепенных поисковых 
результатов

 Быструю статистику можно получить на онлайн
сервисах, например http://ds-webevent.com/tc/

http://ds-webevent.com/tc/
http://ds-webevent.com/tc/
http://ds-webevent.com/tc/


 Bible.com.ua:

› Скорость работы сайта:

 Главная: 0.98с (скорость загрузки 1Кб - 0.02с)

 Вопросы и ответы: 1.63 с 0.98с (1Кб - 0.03с)

› Alexa Rank - 162,677 

› Google PR – 5 (2009: PR4)

› Яндекс ТИЦ – 1100 (2009: ТИЦ 900)



 Имея перед собой ответы из 

предыдущего слайда, откроем сайт:

› Отвечает ли вид и содержимое каждой 
странице сайта тем целям, которые мы 

перед ним ставим?

› Достигают ли посетители тех целей, 
которые мы перед ними ставим?



 В идеале – автор критики – человек, который 
либо впервые видит сайт, либо там 
нечастый гость.

 Критические точки:
 Какое впечатление создает сайт, когда заходишь 

на него?

 Понятна ли цель сайта для такого пользователя?

 Видно ли меню на «первом экране», все ли 
элементы сайта доступны максимум в 3 клика?

 Читаем ли шрифт? Нет ли резонанса в цветах?

 Оптимально ли количество элементов на 
страницы (страница может быть перегружена, 
или наоборот – смотреться бедно, особенно на 
больших мониторах).



› Главная страница – не более трех 

«экранов».

› Фотографии (если есть) – одинаковый 
размер и стиль. Качественна ли графика?

› Если на сайте есть новости, понятен ли 

стиль изложения, профессиональны ли 
заголовки и нет ли ошибок?

› Легко ли пользователю найти те цели, 

которые перед ним поставлены?

› Проблема «информационного мусора»

Продолжение



 Варианты аудита:

› Нанять компанию, которая проведет аудит. 

› Нанять «специалиста»

› Провести аудит платным инструментом, 

купить лицензию

› Провести аудит бесплатными 

инструментами



 XSpider 7.7 от www.ptsecurity.com

http://www.ptsecurity.com/


 Уместен ли термин конкуренты в 
христианском интернете? Вряд ли. 
Конкурентами назовем сайты с похожим 
контентом.

 Отберем 3 таких сайта, самые 
посещаемые согласно рейтингам.

 Какая у них посещаемость? 
Листаемость? По каким ключевым 
словам к ним приходят? Какие разделы 
(страницы) самые посещаемые? 
Попробуйте сравнить аудитории.



 Если бы Вы сегодня впервые увидели 
свой сайт:
 Поняли бы, о чем он?

 Понравился бы он Вам? Если нет, почему?

 Куда бы пошли на сайте? Или сразу 
закрыли бы?

 Вернулись бы на него завтра?

 Занесли бы его в «закладки»?

 Попробуйте этот тест и на «новом» для 
сайта человеке 



 После тестов необходимо создать 

список всех вещей, которые 

необходимо исправить.

 Сделайте оценку по времени (или 

деньгам) по каждой правке.

 Выставьте приоритеты каждой правке.

 Воплощайте план согласно 

приоритетам, сверяясь с бюджетом!




